Bolsa de Valores Sociais e Ambientais Bovesra

Relatorio de Acompanhamento - Trimestral

Nome da Organizagao: Promundo

Nome do Projeto: JovEMovimento - Engajando Jovens:em Acbes de Prevencio de
Vioiéncia

Data de inicio da parceria: Marco de 2008
Data de preenchimento do Gitimo relatério:

Data deste relatorio: Fevereiro de 2010 (referente ao periodo: setembro a dezembro
de 2009)

1) O recurso captado e liberado no periodo foi utilizado conforme o
planejamento inicial? Se sim, detalhe, Se néao, justifique. (Responda apenas se
tiver recebido recurso no periodo)

Sim, a execugdo orgamentaria e programatica do projeto transcorreu de acordo com o
planejamento inicial. No entanto, neste periodo o Promundo apresentou uma nova
proposta para a utilizagdo dos recursos, como desdobramento do projeto original,

A nova proposta tem foco em agbes voltadas para o engajamento de homens para o
exercicio da paternidade, como uma estratégia de promogdo da igualdade de género e
prevenc¢ado de violéncia.

2) Caso sua organiza¢do nao tenha recebido recurso nesse periodo, por
favor, informe se houve consequéncias para o andamento do projeto.

N&o tivemos nenhum tipo de impacto ou conseqiiéncias no andamento do projeto.

3) Quais atividades foram realizadas no projeto no Gltimo trimestre?

Reunido com Equipe Bovespa:
Apresentacdo dos resultados e avaliagdo da Campanha “Favela eu sou daqui”.

Avaliagdo sobre o interesse e possibilidades de apoio para a¢des focadas no tema da
paternidade.

Apresentacao da Proposta Paternidade

Avaliacdo da Campanha:

A campanha provocou reflexdo e informou a uma parcela da sociedade sobre seus
direitos no que se refere aos tipos de violéncia tratados pelo projeto. Os jovens
estiveram engajados durante todo o processo de construgdo da campanha e puderam ser
porta-vozes da necessidade de mudanga.

O impacto foi muito positivo nos jovens envolvidos no projeto, impactados pelas
campanhas e oficinas quanto ao aumento de conscientizagdo, sensibilizagdo sobre
direitos e novas praticas preventivas em relacdo a violéncia.
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Infelizmente ndo houve maior difusio dessas agdes nas comunidades ou maior influéncia
nas politicas publicas. Apesar disso, foi possivel agregar forca as acGes que influenciam
nas politicas publicas, em especial &s voltadas aos jovens e a seguranga publica.

Para avaliar a campanha no Rio de Janeiro, foram contratados jovens para entrevistar as
pessoas que participaram das atividades da campanha. Essas atividades foram feitas em
quatro fins de semana em dois diferentes locais da cidade. Os entrevistadores percebiam
agueles que paravam para assistir a atividade. No momento em que essas pessoas se
preparavam para deixar a atividade, os entrevistadores pediam que cedessem cinco
minutos para que conversassem sobre as atividades da Campanha.

O roteiro de entrevista continha as seguintes perguntas: idade, bairro onde mora, se
trabalha ou estuda e em qué, o que o (a) levou a parar por ali, quais os temas foram
abordados e como ele (a) e a sociedade véem esses temas. Alem disso, se ja tinha
ouvido falar, ou teve acesso a algum material sobre a campanha e, por Ultimo, se
gostaria de deixar uma sugestdo para melhorar a Campanha.

Outra fonte de reflex3o0 para medir o impacto da campanha se deu pelos comentarios das
pessoas sobre o langamento da campanha em um dos jornais de maior circulacdo do
municipio do Rio de Janeirol:

“Poderiam langar 0 movimento ‘Favela: eu pago IPTU e conta de luz™.
“Movimento Favela: ndo aceitamos traficantes ou carros roubados aqui”.

"A cidade estd consumida pela desordem e violéncia oriundas das favelas e ainda vem
uma ONG de sei & o que culpar a policia e a sociedade por preconceito?”

"Ser favelado ndo é motivo de orgulho pra ninguém. Ao contrdrio, todos deviam ter
vergonha e lutar ac maximo para sair dali. Sé aqui no Brasil, onde a REVERSAQ TOTAL
DE VALORES impera, é que ser ‘malandro’ é bom”.

Enfim, essas frases indicam que se a Campanha n&o teve o efeito pretendido, ao menos,
Serviu para as pessoas expressarem o que sentem em relagdo as pessoas que moram em
favelas e, dessa forma, ratificar que ha muito para se fazer a fim de mudar esse retrato
social,

Além disso, em muitos momentos das atividades de distribuigdo dos materiais da
campanha nas ruas da zona sul do Rio de Janeiro, as pessoas que recebiam as micas
ficavam bastante entusiasmadas e expressavam a necessidade de buscar evidenciar o
preconceito sofrido pelas pessoas que vivem nas favelas e parabenizavam a iniciativa.
Proposta paternidade: a proposta foi enviada para avaliagdo e aprovada no més de
novembro,

4) Qhais os resultados alcancados nesse periodo?

A aprovacdo da proposta para desenvolvimento de agbes com foco no tema da
paternidade na favela do Santa Marta, no Rio de Janeiro.

Garantia da continuidade das atividades comunitarias com um grupo de 10 pais.

" Jornal O Giobo, opinizo do leitor no dia 06 de novembro de 2008,
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5) Alguma alteracdao no planejamento inicial foi feita? Se sim, por favor,
detalhes.

N&o.

6) Nesse periodo a organizagdo divulgou a parceria de alguma forma e/ou
buscou captar recursos por meio da BVS&A? Se sim, detalhe.

Sim. Através da divulgacdo do projeto em entrevistas de rddio e canais de televisdo
(inclusive em programas de abrangéncia nacional) e por meio do bleg do projeto:
http://www.paternidade-stm.blogspot.com

7) Se houver alguma informacgao relevante sobre a organizacio a ser
registrada e/ou algum comentario, por favor, faca no espaco abaixo.

N&o ha observagbes adicionais.

8) Por favor, preencha a tabela abaixo:

Valor Total do | Recurso liberado pela | Recurso em posse da | Recurso a ser captado
Praojeto BVS&A para a | BVS&A a ser liberado

Organizacdo —
R$ 120.000,00 R$ 53.286,00 R$ 66.714,00 R$ 0,00

Rio de Janeiro, fevereiro de 2010.

v
Marcos Nascimento
Diretor Executivo




